Los de TikTok

aumentan la notoriedad
de tu marca

Los graficos que los profesionales del
marketing deberian conocer.
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; Por que ufilizar estos graficos

Puede que ya tengas muchos graficos en tu vida, asi que jpara que quieres
estos?

Conseguir notoriedad de marca no es facil, pero tampoco hay que dejarlo
al azar. Aqui tienes graficos y estadisticas utiles que puedes utilizar para de-
mostrar el valor de las campanas de los Creadores de TikTok y destacar su
efecto en las métricas que importan cuando se trata de crear notoriedad de

Mmarca.

Asi que si estas trabajando en un briefing sobre la notoriedad de marca,

necesitas mas informacion sobre la publicidad en TikTok, quieres compartir
algunos datos con tus clientes o, sencillamente, te gustan los graficos, jaqui
tenemos unos cuantos para ti!
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+ ¢

Impacto de la exposicion multiplataforma

«Cuando se combinan, la
television y TikTok tienen el
en lo que se
refiere a recuerdo de
marca, conexion narrativa
y relevanciay.

Aumento medio de la respuesta neuronal al ver los anuncios en ambas plataformas en comparacion

con la exposicion aislada

Recuerdo de los Recuerdo general Engagement

detalles Conexion narrativa Relevancia personal

Recuerdo de los
ANUNCIOS

Fuente: Estudio de TikTok Marketing Science «UK Impact of Priming 2021», realizado por Neuro-Insight. * Aumento significativo de las puntuaciones medias.
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El uso de piezas creati-
vas especificas para
cada plataforma dentro
de una estrategia
multiplataforma es lo
mas beneficioso

Fuente: Estudio de TikTok Marketing Science «UK Impact of Priming 2021, realizado por Neuro-Insight.
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Aumento medio de la respuesta neuronal a partir de la exposicion multiplataforma

en cualquier orden frente a la exposicion en una plataforma aislada

Recuerdo de los
detalles

Recuer do de los anunc 10S

Recuerdo general

Conexidon narra tiva
Engagement
Relevanc la persona |

I

Adaptacion de la pieza

O

ieza creativa de television
mostrada en ambas
plataformas

creativa de television
para TikTok

ieza creativa especifica
para cada plataforma

+33% %

+21% *

+19% X




27

Recuerdo un mayor de los anuncios para el
contenido de marca especifico de TikTok en co-
laboracion con Creadores.

Colaborar con los

mejora la
capacidad de recuerdo
de los anuncios

O
77

Recuerdo un mayor de los anuncios para el
contenido de marca especifico de TikTok en

Recuerdo un mayor de recuerdo de los
anuncios creados para TikTok, incluso
sin la colaboracion de Creadores.

colaboracién con Creadores. Recuerdo del anuncio
Especifico para TikTok y en Especifico para TikTok, pero No especifico para TikTok y
colaboracidn con sin la colaboracidn de sin la colaboracidn de
Creadores Creadores Creadores

Fuente: Andlisis propio de TikTok Marketing Science de piezas creativas en la Unidn Europeaq, entre octubre
de 2020 y mayo de 2021. Abarca el Reino Unido, Francia, Alemania, Espana e ltalia.
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Ver el video de un creador en TikTok...

...impulsa un aumento del 247 en la credibilidad de la marca

(despues de la exposicion al anuncio)

Amplifica la percepcion del perfil de la marca en

Colaborar con los
Creadores en TikTok es
eficaz para generar

una engagement
positivo con la marca

8 ambitos emocionales clave (los que impulsan la simpatia por la marca).

onocible

Competente (62%)

+6 +3

Confiable (62%)
Como tu (33%) Realista (50%)

De éxito (62%)

+5

+6 Interesante (64%) familiar

+7 Desenfadada (62%) +7
Divertida (59%)
Agradable (63%)

+6 +8
T4

amigable

Fuente: Estudio «TikTok Marketing Science Global Creators Like Me» realizado por Hotspex, 2021.
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